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Foro Venancham
Perspectivas econdmica 2021




En dias pasados se celebro el Foro Perspectivas Econodmicas 2021
organizado por Venancham.

Compartimos con ustedes algunos datos que consideramos
interesantes, ya a un ano del inicio de la pandemia/cuarentenay
gue evidentemente modificé escenarios y habitos.
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En la primera parte encotraran resultados de Estudio del
“Shopper” presentado por Atenas Group. Reflejando las
tendencias principales en cuento a compras, frecuencia, tipo de
establecimiento, asi como un resumen de como se ha afectado la
actividad laboral- familiar

Posteriormente algunos datos presentados por Thomas More
Managment sobre la situacion de compensacion salarial.

Por ultimo algunas laminas presentadas por ORC consultores

sobre la situacion economica actual del venezolano, escenarios
sy 0. V4 . ‘CL/UJCK)C/V-/—“)
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¢QUE HA PASADO EN LOS ULTIMOS ANOS A NIVEL
DE CONSUMO?

2017 2019

PEOR SR OF
CENSUINVIG: SOLE EL
SO OE LONENDIDD

& 2009

IRERGEM LOS BODEGDRES

FRODUCTOS IMPORTADOS
SOL0D 0% M&S DOSTOR05

CILE LOS NACIDMALES
MAS DEL I DE LAS

CATEGDRING SE

ak HELAFPLRA, EL CUNGLIPALE
COMTRAIERDN

EN TERMINGS GENERALES

2[]13 Wi, ARG ANTERADRES

GRON PLGRTE DCL SOLERALN
WEMDIEHY, SF CONCENTRO

EM LALEMAL

PFANDEMLA AFECTA EL
COMSUAD [M VTHNCPUDLA

41% DELCANAL OTT CIERRA
SUS PUERTAS POR LA
CLIARENTEMA

INCREMENTOS EM PRECIDS
DE 357 D0S

CATEGORIAS MIGRANDD A
T AN RIS PEOUCROS ¥
ALISERCIA DE LIDERES

5E ARANIA EL FORMATD
DELIVERY EM TODOE LOS
CAMIALLS
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PARA ENTENDER AL TIPO DE SHOPPER AL QUE NOS ESTAMOS DIRIGIENDO,
DEBEMOS SABER ALGUNAS CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

GENERO

ABC+ 5%
C 48%
DE 479

EDUCACION MEDIA

POSTGRADO

TECNICO SUPERIOR

UNIVERSITARIA

EDUCACION @
B s%

| EDUCACION BASICA

. 31%

1 2%

N 24%
. k8%

FRECUENCIA DE COMPRA

CADA 2 DiAS
DIARIO
MENSUAL
SEMANAL
QUINCENAL

. 12%

. 15%

| 1%
I 63%
. 9%

VEHICULOS

%
1VEHICULO 2-3 VEHICULOS NINGUNO

32% 5% 62%

UBICACION GEOGRAFICA

CAPITAL mm 20%
CENTRO s 20%
ORIENTE = 19%
OCCIDENTE mwm 16%
ANDES = 12%
CENTRO OCCIDENTE = 12%

Y

/
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EL AMBITO ECONOMICO Y LABORAL FUERON LOS MAS s
IMPACTADOS PARA LOS HOGARES DURANTE LA PANDEMIA '

®) &%) @

Base: 1052

(20

AMBITO AMBITO AmMBITO AMBITO NO AFECTO
ECONOMICO LABORAL EMOCIONAL SOCIAL NINGUNO
62% 18% 9% 9% 2%

¢QUE AMBITO SU VIDA SE HAN VISTO MAYORMENTE AFECTADO CON LA PANDEMIA?

SIN EMBARGO, LA PANDEMIA LLEVO A LOS HOGARES A REPLANTEARSE SUS ACTIVIDADES
COMERCIALES, TAL COMO LOS HOGARES DE NSE “ABC+” QUIENES FUERON LOS QUE MAS
EMPRENDIERON (27%); Y EL NSE “D” FUERON LOS QUE MAS SUFRIERON CON DESEMPLEOS (11%)
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LA MODALIDAD DE TRABAJO MAS EMPLEADA POR LAS EMPRESAS ES
PRESENCIAL EN LAS SEMANAS FLEXIBLES Y HOME OFFICE EN RADICAL

= \ Base: 1052
HOME OFFICE | ‘

MIXTO

16% 50%

¢COMO HA SIDO LA MODALIDAD DE TRABAJO EN SU LUGAR DE TRABAJO? / EN ESTOS MESES DE PANDEMIA, CUAL HA SIDO SU STATUS LABORAL?

SIN EMBARGO, EL 31% DE LOS HOGARES REPORTA NO TENER ACTUALMENTE

“ TRABAJO O QUE LO PERDIERON DURANTE LA CONTINGENCIA POR EL COVID-19 deanchery—2
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LOS NINOS DE LOS HOGARES HAN SIDO LOS PRINCIPALES
PERJUDICADOS A NIVEL EDUCATIVO POR LA CONTINGENCIA

\ |
N4

; YY)
A mﬂ 77% 57%

A NIVEL EDUCATIVO, LA MODALIDAD DE LAS
ﬂ\ /R ’w TIENEHOOS ﬂ ﬂ CLASES HA SIDO PRINCIPALMENTE CLASES

T @ F w ONLINE
3 ﬂ T4, 14 25%
w w T ﬂ w w SIN EMBARGO, EL 25% DE LOS NINOS HA

T ﬂ ﬂ )R ﬂ ESTADO SIN ACTIVIDADES ESCOLARES

£ HUOS? / ¢ CUAL HA SIDO LA MODALIDAD DE EDUCACION DE SUS HUOS?
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EL TIEMPO LIBRE DE
LOS HOGARES, HA
SIDO DEDICADO
PRINCIPALMENTE A
TRABAJAR MAS Y
ENTRETENIMIENTO

EN EL HOGAR,
TELEVISION Y
VIDEOJUEGOS

P |
VT
ENTRETENIMIENTO/ =
TV & VIDEOJUEGOS
24%
REMODELACIONES
6%
BASE: 1052
TRABAIAR MAS
23%
REUNIONES SOCIALES
1%
(En que ha invertido su tiempo
de ocio en pandemia?
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EL DELIVERY SIGUE AFIANZANDOSE EN EL MERCADO VENEZOLANO, V-
LIDERADO POR EL SERVICIO PROPIO DE LOS ESTABLECIMIENTOS Y PEDIDO SYA

e Base: 1052

;.%‘(_Jg P Pedidosva LUl Ui o @

¢ Que delivery ha utilizado?

DE LOS HOGARES HA
COMPRADO POR DELIVERY

HACIENDO FOCO EN CARACAS, LA PENETRACION DE PEDIDOS YA
INCREMENTA A , SIENDO LA EMPRESA DE DELIVERY CON MAYOR

PENETRACION, SOLO POR DETRAS DEL FORMATO PROPIO DEL LOCAL (63%) Lol —
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LO QUE HA LLEVADO A VIVIR UNA NUEVA REALIDAD EN LOS ‘y-
HOGARES PARA ESTE 2021 ;

LAS CATEGORIAS MAS COMPRADAS DURANTE ENERO 2021
LOS HOGARES REALIZARON EN

PROMEDIO 8 ACTOS DE COMPRA HARINA DE MAIZ o
DURANTE EL MES DE ENERO.
78%
LOS HOGARES COMPRARON EN PENETRACION 51%
PROMEDIO 26 UNIDADES. PENETRACION
MARGARINA

EL CANAL PRINCIPAL DE COMPRA FUE

ABASTOS Y BODEGAS CON EL 51% DE 63%
LOS ACTOS. PENETRACION
EL 54% DE LAS TRANSACCIONES
REALIZADAS SON PAGADAS EN

BOLIVARES SOBERANOS, MIENTRAS
QUE EL 46% ES PAGADO EN DOLARES
AMERICANOS.
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Promedio mensual de visitas
total panel Enero ‘21

Formatos de
tienda visitados

Visitas mes a
todos los PDV

Visitas a cadenas

COMPORTAMIENTO DE VISITA Y.

Promedio mensual
solo Cadenas Enero ‘21

Total visitas

N e
( \ Formatos visitados
. 2 2 / (Automercado y farmacias)
\\_/

Visitas promedio

+ ATENAS
HOME PANTRY

o Consumo en cadenas

Total Total

\ Venezuela Capital

‘\
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SIN EMBARGO, EL PLAN 7X7 NO HA AFECTADO LOS HABITOS DE COMPRA ¥

/

DE LOS HOGARES, INDEPENDIENTEMENTE DEL NSE DE ESTOS

CATEGORIAS CON MAYOR PENETRACION

OJ)))

PASTAS
DE MA‘Z MARGARINAS  AZUCAR ALIMENTICIAS ARROZ

63%
SENALA QUE EL
PLAN 7X7 NO HA
IMPACTADO EN SUS
HABITOS DE
COMPRA

CATEGORIAS CON MENOR PENETRACION

.08% .08% .08% .16%

PROTECCION  ACEITES  LOCION P,

REPELENTES SOLAR  PARA NINOS NINO!

Base: 1052
(COMO HA IMPACTADO EL PLAN 7X7 SUS HABITOS DE COMPRA?
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PERFIL COMPRADOR

HARINA DE MAIZ ES LA CATEGORIA MAS ADQUIRIDA
EN LOS HOGARES, IMPULSADO POR ALIMENTOS POLAR

78%

PRINCIPAL CANAL DE COMPRA

PENETRACION
50 60
3.0 )0
s \\'1///, ¢
ABASTOS Y BODEGAS CON EL 56% % \ / o
DE LOS ACTOS N
SN P
e \ ’
K -l , ~ ft== —
2> 0 LT £a 4 2 a— —
% me==_'  PRINCIPAL MARCA COMPRADA
= Swmm®  PAN CON EL 46% DE LOS ACTOS
2 ¥ HARINA DE MAIZ
-
6 PERFIL COMPRADOR
' % OO MUJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 35 TOP 3 MARCAS
> ~ ¥ 44 ANOS
»
PROVIENEN DE

HARINA DE MAIZ
. " PAN
LA REGION OCCIDENTE DEL PAIS Y PERTENECEN
EN SU MAYORIA AL NIVEL SOCIDECONOMICO D

USDS 1,10
JUANA

USDS 1,00

SANTA LUCIA USD$ 0,98
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PERFIL COMPRADOR

MIENTRAS QUE REFRESCOS, SE UBICA COMO LA 8°
CATEGORIA CON MAYOR PENETRACION

0,
33%
PENETRACION
0 60
) % %0
PRINCIPAL CANAL DE COMPRA o \ I / &
ABASTOS Y BODEGAS CON EL » \ / °
DE LOS ACTOS
aa]
| PRINCIPAL MARCA COMPRADA
Swmm®  PEPSI CON EL 0% DE LOS ACTOS
£ -

7”8
(=]
—
\
REFRESCOS
PERFIL COMPRADOR
MUJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 35 TOP 3 MARCAS — REFRESCOS
Y 44 AROS
PROVIENEN DE
LA REGION OCCIDENTE DEL PAIS Y PERTENECEN
EN SU MAYORIA A

NIVEL SOCIDECONOMICO C

UsD$ 1,03

USD$ 1,02

USDS 1,02
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PERFIL COMPRADOR

EN EL CASO DE PASTAS ALIMENTICIAS, ES UNA DE LAS
CATEGORIAS CON MAYOR PRESENCIA DE IMPORTADOS

49%

PENETRACION

50 60 >
PRINCIPAL CANAL DE COMPRA a0 0
ABASTOS Y BODEGAS CON EL 49% o \ I / &
0
DE LOS ACTOS » \ /
====_'  PRINCIPAL MARCA COMPRADA Q i .
wemme®  MARY CON EL 16% DE LOS ACTOS — —

PASTAS
PERFIL COMPRADOR ALIMENTICIAS

MUIJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 35
¥ 44 ANOS

PROVIENEN DE
LA REGION OCCIDENTE DEL PAIS Y PERTENECEN
EN SU MAYORIA AL NIVEL SOCIOECONOMICO C

MARY USDS 1,02

CON GRAN CANTIDAD DE IMPORTADOS CAPRI UsSDS$ 1,13
lﬂuﬁ% 37% DE LOS PRODUCTOS ADQUIRIDOS POR LOS

HOGARES SON IMPORTADOS LA ESPECIAL USDS 1,02 t,évou‘)czg,v/\)
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PERFIL COMPRADOR

DETERGENTES ES IMPULSADO POR LA MARCA ALIVE _
LA CUAL TIENE EL PRECIO MAS ECONOMICO DEL TOP 3 ENERRE

0 60
o %0
PRINCIPAL CANAL DE COMPRA S \ I / &
ABASTOS Y BODEGAS CON EL 46% ” \ / o

DE LOS ACTOS o

/
—

PRINCIPAL MARCA COMPRADA
ALIVE CON EL 45% DE LOS ACTOS

PERFIL COMPRADOR
MUJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 35
Y 44 ANOS

PROVIENEN DE UsDS 1,00
LA REGION CAPITAL DEL PAIS Y PERTENECEN EN
SU MAYORIA AL NIVEL SOCIOECONOMICO C

ACE USDS 1,60

SAATCHI & SAATCHI

LAS LLAVES UsDS$ 2,00




PERFIL COMPRADOR

EN CREMAS DENTALES, LIDERA ALIDENT, MIENTRAS 31%
QUE CRECE LA PENETRACION DE MARCAS ECONOMICAS p

PENETRACION
PRINCIPAL CANAL DE COMPRA

ABASTOS Y BODEGAS CON EL 47%
DE LOS ACTOS

PRINCIPAL MARCA COMPRADA
- - -

P
.o
- =
-

»

ALIDENT CON EL 58% DE LOS ACTOS

CREMAS
DENTALES
- PERFIL COMPRADOR
MUJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 45 TOP 3 MARCAS — CREMAS DENT/
Y 54 ANOS
|

> PROVIENEN DE
,.‘ LA REGION OCCIDENTE DEL PAISY P
—

EN SU MAYORIA A

ALIDENT
ERTENECEN
NIVEL SOCIOECONOMICO C

USDS 0,98

COLGATE USDS 1,20

MAKSIM

USDS$ 0,60 f'evMCKbv/_“)
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PERFIL COMPRADOR

EN EL CASO DE GALLETAS, PUIG MANTIENE EL LIDERATO 5%
EN PENETRACION, IMPULSADO POR SODA Y MARIAS e i

o 0 60 %
69\\'//"’0

”
p—
e

PRINCIPAL CANAL DE COMPRA
ABASTOS Y BODEGAS CON EL 34%

DE LOS ACTOS O
o

= PRINCIPAL MARCA COMPRADA
.. PUIG CON EL 11% DE LOS ACTOS
GALLETAS

PERFIL COMPRADOR
OO MUJERES CON EDADES COMPRENDIDAS ENTRE 35 TOP 3 MARCAS - GALLETAS
Y 44 ANOS

PROVIENEN DE PUIG USDS 1,00
LA REGION CAPITAL DEL PAIS Y PERTENECEN EN
SU MAYORIA AL NIVEL SOCIOECONOMICO C

TIP-TOP UsSD$ 0,50

FESTIVAL UsDS$ 0,30
SAATCHI & SAATCHI




EN EL GASTO PROMEDIO DE ABC+ SE OBSERVAN CATEGORIAS
IMPULSIVAS, CON MENOR FOCO EN MEDICAMENTOS

GASTO PROMEDIO MENSUAL ~ NSE ABC+ - TOTAL PAIS @ TENDENCIA DE GASTOS SEMANALES DE LOS HOGARES ABC+ - TOTAL VENEZUELA

Y-

94%
86% 85%
78% 7%
63%
{ 34%
10% 1% < co0 9% 9%
ABC+ 4%, 3% 19 3%3%q, [l O704%4% A%, 7%6% 7%6%
S - —~— = . [ - l i

Semana l Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7

4
$S
o

W Mercado principal o de reposicion & Medicamentos Comida preparada Otros

SPUT DEL GASTO SEMANAL POR RUBRO A TOTAL PAIS —~ PROMEDIO SEMANAL SPLIT DE LAS CATEGORIAS CON MAYOR PENETRACION DEL NSE INDICADO - 4 SEMANAS DE ENERO 2021

ALIMENTOS GALLETAS %

OTROS » ARROZ

COMIDA PREPARADA e REFRESCOS

MEDICINAS HARINA DE MAIz
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MIENTRAS QUE LOS HOGARES C, CONCENTRAN MAYORES

GASTOS EN REPUESTOS DEL HOGAR Y DE VEHICULOS 1
GASTO PROMEDIO MENSUAL — NSE C - TOTAL PAIS E TENDENCIA DE GASTOS SEMANALES DE LOS HOGARES C - TOTAL VENEZUELA
85% 84% 82%
75% 79% 7% - 78%
19%
15%
11% X . | 10%
Iu i% ir‘ty‘, |sux 6% |sau |s~,3,,7< |3“°4%6% |69z 6%
= - 3] L3 B [ [ 2
Semana 1l Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7
W Mercado principal o de reposicion B Medicamentos Comida preparada Otros

SPUT DEL GASTO SEMANAL POR RUBRO A TOTAL PAIS — PROMEDIO SEMANAL SPLIT DE LAS CATEGORIAS CON MAYOR PENETRACION DEL NSE INDICADO — 4 SEMANAS DE ENERO 2021

. mmw  xoeem il ==

ALIMENTOS 80% MARGARINAS

OTROS 11% 9 PASTAS ALIMENTICIAS
ARROZ

COMIDA PREPARADA 3%

MEDICINAS HARINA DE MAIZ , C,Kf./v/—-)
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EN EL GASTO PROMEDIO DE LOS HOGARES D-E, SE OBSERVAN MAYOR
CONCENTRACION EN ALIMENTOS, ESPECIFICAMENTE CONSUMO BASICO

GASTO PROMEDIO MENSUAL — NSE DE - TOTAL PAIS

& TENDENCIA DE GASTOS SEMANALES DE LOS HOGARES DE - TOTAL VENEZUELA

. 5 93%

89% 90%
86% 83% 83%
75%
( ’ Rl
'-’.'.’ %
. 10% 11%
DE 45%5% 3% 5%7% 50, Iz%h 4%4%3% 4%29%2% 3%4% 3%3%
e - . o - - -_
Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4 Semana 5 Semana 6 Semana 7
m Mercado principal o de reposicion  m Medicamentos Comida preparada Otros

SPUT DEL GASTO SEMANAL POR RUBRO A TOTAL PAIS — PROMEDIO SEMANAL

SPLIT DE LAS CATEGORIAS CON MAYOR PENETRACION DEL NSE INDICADO — 4 SEMANAS DE ENERO 2021

. mem  xocem | N =

ALIMENTOS 85% PASTAS ALIMENTICIAS | 7%

MEDICINAS 6% é MARGARINAS I 7%
OTROS
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LOS PRODUCTOS IMPORTADOS MANTIENEN PRECIOS
INFERIORES FRENTE A LOS NACIONALES, LO CUAL
SIGUE DIFICULTANDO A LOS PRODUCTORES LOCALES

iNDICE DE PRECIOS: ¢ QUE TAN COSTOSO ES EL PRODUCTO NACIONAL VS. EL IMPORTADO?

ACEITES ) HARINA HARINA
COMESTIBLES ARROZ AZUCAR DE MAiz DE TRIGO

EN 2018, LA UNIDAD

IMPORTADA
PROMEDIO FUE 80%
MAS COSTOSA QUE

PASTAS SALSA DE LA NAC'ONAL

MARGARINAS MAYONEM S RiMeNTIciAs &, PETTEO0S TOMATE

deonchier —

SAATCHI & SAATCHI



42%

ABASTOS Y
BODEGAS

1. HARINA DE MAiz
2. ARROZ
3. MARGARINAS

USD $2,90

MUJERES 35-44 ANOS

NSE:CYD
OCCIDENTE

23%

SUPERMERCADOS
INDEPENDIENTES

1. HARINA DE MAizZ
2. ARROZ
3. MARGARINAS

USD $4,20

MUIJERES 35-44 ANOS
NSE: C
OCCIDENTE

13%

SUPERMERCADOS
CADENAS

1. HARINA DE MAiz
2. ARROZ
3. PASTAS

USD $6,40

MUJERES 45-54 ANOS
NSE: C
CAPITAL

LOS FORMATOS DE TIENDAS DONDE SE REALIZAN LAS
COMPRAS, VARIA DEPENDIENDO DEL NSE DE LOS MISMOS

4%

BODEGONES

1. HARINA DE MAiz
2. REFRESCOS
3. ARROZ

USD $4,50

MUIJERES 45-54 ANOS
NSE: D
OCCIDENTE

3%

FARMACIAS

1. GALLETAS
2. PASAPALOS
3. REFRESCOS

USD $3,50

MUJERES 35-44 ANOS
NSE: C
CAPITAL

SAATCHI & SAATCHI




RANKING DE CADENAS EN VALOR POR

FARMATODO SE o AREAS — ATENAS HOME PANTRY
UBICA EN LA 4
MAYORIA DE LAS

EN TERMINOS DE VOLUMEN, FARMATODO SE UBICA COMO LA CADENA MAS
VENDEDORA A NIVEL NACIONAL (25%), IMPULSADO POR EL CONSUMO DE CAPITAL
DONDE SE CONCENTRA LA MITAD DEL CONSUMO DE LA CADENA.

deonchier —
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‘ Temas Fundamentales RRHH 2021 y M /7/@ P

~-® (Compensacion & Beneficios ®

INCREMEMENTOS SALARIALES:

Promedio

59%

COMPONENTES
NO SALARIAL:

Viediana

1480%

2%

Frecuencia:

Mensual

elioncher—
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Bimestral
Trimestral




e @ Canales Dlgltales @ R B S RS RO e DRSO A B T B GRS T R IR §
INCORPORO O QUE % DE ‘
INCREMENTO LA FUERZA 4 LA CONFIGURACION USUAL EN VENEZUELA
FUERZAS DE VENTAS ":" ES OMNICANAL (TODOS LOS CANALES)
DIGITALES DE ES DIGITAL:
i VENTAS:
, ’ \ Pagar a fuerzas de ventas digitales es diferente a

fuerzas de ventas presenciales

deonchier —
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~® Datos generales @

VENTAS: 8 3 O/
58,3%
estima que los
0 resultados deli2021
0 van a $er mayores a

les'niveles de
ventas anteriores.a
la pandemia

de los participantes
en la muestra
estima un
crecimiento en las
ventas del

2021 vs. 2020. ‘)) Cuadro del reporte con el detalle por sector

estima llegar a
niveles iguales
a los anteriores
de la pandemia

Promedio: Promedio:

3400% 9.538.336

P50:

2871% 10.000.000

ES ESPERADA UNA INFLACION MAYOR A LA DEVALUCION

elioncher—
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TOP3- POLITICAL RISK VENEZUELA 2021
TERRORISMOS, CAMBIO POLITICO Y VIOLENCIA POLITICA

Top 1 1

Consolidacion
dictadura totalitaria )

Top 2 1

Protestas Servicios
Publicos
A

Top 3

Protestas Laborales

deonchier —
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TOP3- POLITICAL RISK VENEZUELA 2021
SEGURIDAD Y LOGISTICA

Top 1

~ Extorsién

3

iones en

dionclen—2
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-

IMPAGTO DEL COVID-19 ORC SRR

mantiene su
empleo,sin El

3% 0 4% 69% reporta
e
38% disminuido sus

¢ Como el COVID-19 los ha afectado a usted o algian miembro de su familia?

ingresos

98%
43%
28%

¢Ha perdido el empleo? ;Usted o alguiende su ;Ha tenido problemasde ;Ha tenido problemas ¢Han disminuido sus
familia cercanase ha  ansiedad, o depresion? para conseguir ingresos?
contagiado de alimentos?
coronavirus?

No m Si m Ns/Ne
02NOV20 o 09NOV20, 1208 muesiras nacionakes JMJJCZK/V/_‘—J

Confibiicad 55%, er10f = 3% . o
SAATCHI & SAATCHI




COMPRA U OBTENCION DEALIMENTOS ~ oRe
() & <)
@/ ‘\_65 /‘ ::ﬁpd fuente

—

%

‘\ / m Si compraen
/ ( );

I \ ; /5 7>
l H =

Bodegas  Supermercados Buhoneros Bodegones  Envia familiar Compra
Populares desde exterior exterior pap




EL GRAN VIRAJE

Pragmatismo
econdémico, la
construccion de un
nuevo pais con una
plutocracia creciente.

STATUSQUO

Nada cambia, y todo lo
que hay hoyen la
palestra economica y
de negociacion es pura
apariencia.

ESCENARIOS VENEZUELA 2021

e
-t Yo

@

BT

ANEW DEAL

El nuevo pacto que
permita la
reconstruccion del pais
con la mayor cantidad
de actores.

La redistribucion del
Tesoro ocasiona una
rebelion.
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En términos generales siendo las circunstancias del 2021 una
continuacion del 2020, se presenta un perspectiva un poco mas
positiva basado en los aprendizajes y ajustes a la realidad.

La poblacion ha ajustado sus habitos sin embargo la sityacion
economica es complicada

En el caso de movimientos politicos se deberia observar las nuevas
tendencias que se generen de acuerdo a los escenarios posibles

deonchier —
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